L’ART DE

UN VISITEUR
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/" 4. Travailler vos CTAs (boutons
d’'appel a I'action) intelligemment
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Candice Cibois — SEO & CRO B2B | Orchestration stratégique & performance digitale.




(Bl CONTENU ERUAYN INTENTION

Avant d’écrire, demandez-vous:

+ Quelle problématique client j'aide a résoudre ?

+ Quelle intention de recherche j'adresse
(information, comparaison, décision) ?

+ Quelle action je veux que l'utilisateur fasse ensuite ?




CONSTRUIRE DES

COCONS SEMANTIQUES

Regroupez vos pages par grands themes"
+ Thématique principale (ex : sécurité incendie)

+ Sous-sujets (ex : détection, alarme,
reglementation...)

+ Pages connexes (études de cas, fiches produits,
glossaire, etc.)




SOIGNER LE

MAILLAGE INTERNE

o+

Le maillage, c’est votre GPS SEO :

Des liens logiques
(du général au spécifique, et inversement)

Des ancres claires et descriptives
pas de “cliquez ici”)

Des parcours “naturels”
vers vos offres ou formulaires




TRAVAILLER VOS

CTA

Le bon CTA n’interrompt pas, il accompagne.
+ CTA cohérent avec l'intention du contenu
+ Visible mais pas agressif

Exemples:
e “Découvrir la solution” (phase découverte)
e “Comparer les modeles” (phase évaluation)
o “Etre conseillé par un expert” (phase décision)




PENSER

MICRO-CONVERSIONS

Tout visiteur ne remplit pas un formulaire...
mais il peut:

Lire un article lié
Télécharger une fiche technique

Regarder une vidéo produit
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S’inscrire a une newsletter




MESURERET

Le SEO, c’est de la stratégie et du test.
Suivez vos parcours dans GA4 / Looker Studio
ldentifiez les pages de sortie

Optimisez les CTA ou le maillage

Faites évoluer vos contenus
selon la performance réelle
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En SEO, il ne suffit pas
d’étre visible.

Il faut guider, rassurer, et
convertir.

@ Un bon contenu ne
s'arréte pas a informer.

Il oriente le visiteur vers la
prochaine étape.
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JE SUIS CANDICE CIBOIS,
CONSULTANTE SEO B2B.

® VOUS VOULEZ FAIRE DU
SEO UN VRAI LEVIER DE
CROISSANCE B2B ?

17 Réservez un appel découverte

ou ecrivez-moi ici.



